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Der Contracting-Markt ist einer der wenigen Markte
in der Energiewirtschaft, in denen aktuell ein tiber-
durchschnittliches Wachstum von teilweise mehr als
30 Prozent erzielt wird und ein Grofsteil des Potenzials
noch nicht einmal erschlossen ist.

Bereits heute betragt das Marktvolumen ohne
Energieumsatz mehr als 630 Mio. EUR und wird bis
2010 etwa 2,5 Mrd. EUR pro Jahr erreicht haben
(Referenzszenario). Bei Berticksichtigung des Energie-
umsatzes werden heute mehr als 1,8 Mrd. EUR in der
Branche umgesetzt.

Doch nicht alle Anbieter profitieren von dieser

Marktentwicklung. Es gibt eine Reihe von Hindernissen

und Barrieren zu Uberwinden:

® Die Unklarheit in der Rechtsprechung zur Umlage-
fahigkeit blockiert Hunderte von Projekten in der
Wohnungswirtschaft.

® Zwar ist der Begriff Contracting bekannt, das
Konzept wird jedoch selten als Alternative in den
Entscheidungsprozess einbezogen.

® Viele potenzielle Kunden erkennen im Contracting
keine wirtschaftlichen Vorteile und erbringen die
Leistungen selbst.

® langwierige und komplizierte Entscheidungs-
strukturen verhindern insbesondere bei
Kommunen einen Erfolg in akzeptabler Zeit.

® Investitionsentscheidungen werden vermehrt

kurzfristig und ad-hoc entschieden.
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—-> Differenzierte Kundenanalyse in

- Kundenanforderungen

—> Rahmenbedingungen und
Einflussfaktoren

—> Strategie- und Handlungs-
empfehlungen

—> Beispiele und Praxistipps

Auf der Basis einer umfangreichen Befragung in

sieben Hauptbranchen sowie bei EVU und Contractoren

vermittelt die Studie umfassendes Wissen fiir die
Entscheidungen im Zusammenhang mit dem Aufbau
bzw. Ausbau des Geschaftsfeldes, z.B. iiber:

® den heutigen Entwicklungsstand,
Kundenanforderungen,

Hindernisse und Barrieren,

Anwendungsbereiche und Beispiele,

neue Technologien im Vergleich zu bewéhrten

Verfahren,

Marktvolumen, auch in Teilméarkten,

® weitere Entwicklung in Abhdngigkeit,
unterschiedlicher Rahmenbedingungen
(Marktszenarien),

Wettbewerbsstrukturen und Marktanteile,
Anbieter und deren Profile,

Trends und Vermarktungschancen,

Strategien und Handlungsoptionen flir unab-
hangige Contractoren, EVU Tochterunternehmen

sowie regionale und lokale EVU.

Die mehr als 600 Seiten umfassende Studie richtet
sich an Energieversorger, Contracting-Dienstleister

sowie an Gewerbe, Industrie und Kommunen.

trend:forum zur Studie am 7. Juli 2003

Die Anmeldung finden Sie auf der letzten Seite.
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BETRACHTETE HAUPTBRANCHEN

o— Immobilienwirtschaft (gewerblich genutzt)

e— Wohnungswirtschaft (privat genutzt)

o— Weitere Facility-Betreiber (z.B. selbst genutzte
Verwaltungsgebaude, Hotels, Kinos, Sport-
und Freitzeitanlagen, Flughafen, Landeplatze,
Theater, Museen usw.)

o— Krankenhduser, Alten- und Pflegeheime

o— Verarbeitende Industrie (z.B. Metallverarbei-
tende Industrie, Automobilindustrie, Lebens-
mittelindustrie, Papier- und Druckindustrie,
Chemie- und Pharmazeutische Industrie,
Zement- und Baustoffindustrie)

e— Energie- und Wasserversorgung (z.B. fir Neu-
baugebiete), Abwasser- und Abfallbeseitigung

o— Kommunen, 6ffentliche Verwaltungen, Be-
horden, Universitaten, Schulen, Kasernen usw.

METHODIK

trend:research setzt verschiedene Field- und
Desk Research-Methoden ein. Im Desk Research
sind neben umfangreichen Intra- und Internet-
Datenbank-Analysen auch bereits vorhandene
Studien zum Thema Contracting ausgewertet
worden.

Den Hauptteil macht das Field Research aus.
Im Rahmen einer umfangreichen, deutschland-
weiten Befragung wurden iiber 1.000 Zielpersonen
schriftlich und miindlich adressiert. In den
definierten Hauptbranchen sind 200 telefonische
und personliche Interviews gefithrt worden.
Dariiber hinaus wurden 50 Contractoren tele-
fonisch und persénlich befragt.

Die dargestellten Analysen und Ergebnisse
sind mit Hilfe der o.g. Interviews und Experten-
gesprache sowie in drei Workshops mit Teil-
nehmern der Studie erarbeitet worden. Die Aus-
wertung der Anforderungen und Erwartungen
flithren zu abgesicherten Aussagen tiber Markt,
Trends, Projekte und Wettbewerb sowie Strate-
gien im liberalisierten Markt.

AN WEN SICH DIE STUDIE RICHTET

Die Potenzialstudie hilft Energieversorgern, Quer-
verbundunternehmen und Stadtwerken sowie
Dienstleistern und Contracting-Anbietern, zuktnftige
Potenziale im Contracting einzuschatzen und das
eigene Angebot bzw. die eigenen Mafinahmen vor
diesem Hintergrund im Zuge einer Erweiterung
der Marktposition auf- und auszubauen.

Der Nutzen ergibt sich z.B. fiir Vorstande, Ge-
schaftsfihrung, Marketing und Vertrieb, Strategie-,
Unternehmens und Konzernplanung, Leiter Con-
tracting, Leiter kundennahe Anlagen u.a. bei den
EVU sowie Geschatsfiihrer, Leiter Energie, Leiter
Anlagenplanung, Einkauf bei den Anwendern.
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Energiewirtschaft, 06/03, ca. 500 S., EUR 3.300,00

O IT-Outsourcing in der Energiewirtschaft,
04/03, 438 S., EUR 2.900,00

(O Mobile IT-Anwendungen in der Energiewirtschaft,
02/03, 600 S., EUR 2.400,00

O Shared Services in der Energiewirtschaft,
01/03, 430 S., EUR 2.400,00

(O SAP - was nun?, 01/03, ca. 350 S., EUR 2.900,00

O Stromhandel 2003, 01/03, ca. 450 S., EUR 2.500,00

(O CRM bei EVU 2003, 2. Auflage, 11/02, 535 S., EUR 2.900,00

O Kundenbindung und Kundenriickgewinnung in der
Energiewirtschaft, 2. Aufl., 11/02, 620 S., EUR 2.200,00

O Partnering: Kooperationen, Netzwerke und
strategische Partnerschaften, 2 Module, 09/02,
656 S., EUR 2.400,00/3.200,00

(O Multi Utility 2002, 08/02,1.134 S., EUR 3.200,00

O Neue Gaszidhlertechnologien
06/02,506 S., EUR 2.900,00

O Outsourcing: Zéhlerwesen, Abrechnung und
Kundenservice, 04/02, 530 S., EUR 2.400,00

T

Weitere Informationen konnen Sie mit diesem Formular an-
fordern oder im Internet unter www .trendresearch.de abrufen.
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