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Die Liberalisierung des Gasmarktes wird mit der freien

Anbieterwahl auch für Privatkunden kurzfristig aktiv

angegangen, die Umsetzung der europäischen Richt-

linien zum Messwesen in nationales Recht erfolgt der-

zeit. Die Anforderungen an Zählertechnologien steigen

und neue und erweiterte Funktionalitäten und Anwen-

dungen (u.a. auch Zählerfernauslesung ZFA) ermöglichen

eine vertriebliche Positionierung über den Zähler selbst.

Gleichzeitig stellen sich Dienstleister mit umfassenden

Produkten bis hin zur Finanzierung im Markt auf. Die

aktuellen und zu erwartenden Rahmenbedingungen

beeinflussen den Gaszählermarkt und die Zählertechno-

logien damit signifikant.

Vor diesem Hintergrund ergeben sich auch für die

Marktteilnehmer eine Reihe von neuen Anforderungen

an Produkte, Dienstleistungen und Geschäftsprozesse.

Diese neuen Anforderungen werden im Zusammenhang

mit Kosten und Preisen analysiert und bewertet.

In der Studie werden vor diesem Hintergrund unter

anderem folgende Fragen beantwortet:

ö Welche rechtliche Anforderungen werden an 

Gaszähler gestellt (Sicherheit und Prüfung)?

ö Welche Rolle wird die Fernauslesung bei Gaszählern 

spielen? Welche Anforderungen werden an 

Datenübertragungssysteme gestellt?

ö Welche Erfahrungen werden im Ausland mit der 

monatlichen ZFA gemacht?

ö Welche Gaszählertechnologien lassen sich in 

den verschiedenen Kundensegmenten wirtschaftlich

sinnvoll nutzen? 

ö Wie stellt sich die Wettbewerbssituation aktuell dar?

Welche Akteure sind oder werden aktiv?

ö Welchen Einfluss haben neue Technologien auf die 

Prozesskosten der Versorger?

ö Welche Preise für Gaszähler und Zählersysteme las-

sen sich am Markt etablieren?

ö Welche Strategien und Prozessoptimierungen eignen

sich für den Auftritt der verschiedenen Marktteilnehmer?

Anforderungen von EVU an die Technologie bei Gaszählern

Fernauslesung 
(bereits genutzt oder geplant)

Analyse und Auswertung von Messdaten

Speicherung von Messdaten

Lastgangmessung für 
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Temperatur- und Druckkompensation
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Ergebnis der 1. Auflage

Die Studie gibt Antworten auf diese und weitere Fragen. Sie liefert Ansatzpunkte für neue Technolo-
gien, Prozessoptimierungspotentiale und Strategieoptionen bis hin zu praktischen Handlungsem-
pfehlungen. Sie zeigt Anforderungen und Erfahrungen auf. Damit stellt sie dar, wie sich Hersteller,
EVU und Dienstleister bereits heute auf den kommenden Wettbewerb in Gaszählermarkt und Mess-
wesen vorbereiten können.
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Der Gaszählermarkt in DeutschlandZiel und Nutzen der Studie
Die Studie gibt Antworten auf wichtige Fragen, die
im Zusammenhang mit den Auswirkungen der
Liberalisierung in der Gaswirtschaft und im Mess-
wesen zu stellen sind.

Ausgehend von der gegenwärtigen Situation
und den zu erwartenden Entwicklungen, wie Aus-
bau der Zählerfernauslesung und Auftritt interna-
tionaler Zählerhersteller, werden die aktuellen und
zukünftigen Markt- und Wettbewerbsentwicklungen
aufgezeigt. Diese Darstellung erfolgt sowohl quanti-
tativ als auch qualitativ.

Auf diesen Einschätzungen basierend wird auf-
gezeigt, wo Gaszählerhersteller und -dienstleister
strategisch ansetzen können, um Vorteile im Markt
zu generieren und so zu den Marktgewinnern zu zäh-
len. Gasversorger können ihren Zählereinsatz analy-
sieren und ihre Zählerbewirtschaftung und
Ablesung optimieren.

Damit wird es allen Marktteilnehmern mög-
lich, gezielt eine eigene fundierte Strategie abzuleiten
und sich damit heute für die Zukunft fit zu machen.

Methodik
trend:research setzt verschiedene Field- und Desk-
Research-Methoden ein. Neben umfangreichen 
Intra- und Internet-Datenbank-Analysen (inkl. Zeit-
schriften, Publikationen, Konferenzen, Geschäfts-
berichte usw.) fließen für die Potenzialstudie ca. 75
strukturierte Interviews mit folgenden Zielgruppen
ein:
ö Große Energie- und Gasversorger, Regional-

versorger
ö Stadtwerke
ö Gaszählerhersteller
ö Dienstleister und Berater  

Die dargestellten Analysen und Ergebnisse werden
mit Hilfe der o.g. Interviews und Expertengespräche
erarbeitet. Die Auswertung der Anforderungen und
Erwartungen führt zu abgesicherten Aussagen über
Markt, Trends, Projekten und Wettbewerb sowie
Strategien im deutschen Gaszählermarkt. Mit Hilfe
einer multivariaten Trend-Impact-Analyse™ werden
diese Daten und Informationen quantifiziert und in
einer wissensbasierten Datenbank konzentriert.
Daraus werden u.a. Szenarien gebildet und entspre-
chende Prognosen generiert.

An wen sich die Studie richtet
Die Potenzialstudie hilft Gasversorgungs- und Quer-
verbundunternehmen sowie Gaszählerherstellern,
aber auch Dienstleistern, zukünftige Potenziale im
Gaszählermarkt einzuschätzen und das eigene An-
gebot bzw. die eigenen Maßnahmen vor diesem
Hintergrund im Zuge einer Erweiterung der Markt-
position auf- und auszubauen. Der Nutzen ergibt
sich für Vorstände, Geschäftsführung, Strategie-,
Unternehmensplanung sowie Marketingabteilungen
der Hersteller und Netzbetrieb, Zählerwesen und
Einkauf der Gasversorger.
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Die Studie umfasst ca. 500 Seiten. Aufgrund
der laufenden Erarbeitung können sich die
Inhalte noch leicht ändern. Inhaltliche
Vorschläge können bis zum Ende des
Subskriptionszeitraumes aufgenommen 
werden.
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