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Erneuerbare Energien 
im Wärmemarkt bis 2020

Y Rahmenbedingungen und Einfl uss-
 faktoren der Erneuerbaren Wärmeer-
 zeugung (z.B. EEWärmeG)
Y Technologische Entwicklungen und 
 Innovationen
Y Vergleich der Erneuerbaren Wär-
 meerzeugungstechnologien anhand 
 eines differenzierten Technologiepo-
 tenzialindexes 

Y Vertriebsoptionen im Wärmemarkt
Y Analyse der Marktpotenziale und 
 -entwicklungen bis 2020
Y Wettbewerbsanalyse inkl. Unterneh-
 mensprofi len
Y Trends und Strategieoptionen 
Y Chancen und Risiken 

 Die Anteile Erneuerbarer Energien im 
Wärmemarkt steigen aktuell rasant. War 
noch vor wenigen Jahren die Gasheizung 
der wesentliche Konkurrent zur Ölhei-
zung, sind es heute auch die Erneuerbaren 
Energien die Marktanteile in großem Maße 
zugewinnen. Die installierte Leistung der 
Erneuerbaren Energien wird sich dabei bis 
2020 mehr als verdreifachen. (vgl. Abb. 1). 
Die Rahmenbedingungen für Erneuerbare 
Energien im Wärmemarkt werden sich in 
den kommenden Jahren weiter verbessern, 
da die Preise für fossile Brennstoffe weiter 
steigen und gleichzeitig eine ökologische 
Wärmeerzeugung für große Teile der Bevöl-
kerung an Bedeutung gewinnt. 
 Diese Entwicklung wird durch den 
rechtlichen Rahmen zusätzlich unterstützt. 
Hier ist, u.a. aufgrund der ehrgeizigen Ziele 
zur Erhöhung des Anteils Erneuerbarer 
Energien im Wärmemarkt (von derzeit ca. 7 
auf 14 Prozent bis 2020) auch weiterhin mit 
positiven Einfl üssen zu rechnen. 
 Für die etablierten Marktteilnehmer im 
Wärmemarkt bedeutet dies, dass sie ihre 
eigenen Aktivitäten im Bereich der Erneuer-
baren Energien verstärken müssen, um ihre 
Position im sich verändernden Wettbewerb 
zu halten bzw. zu verbessern.
 Die Studie vergleicht die Potenziale der 
wichtigsten Technologien für die Erneu-
erbare Wärmeerzeugung anhand eines 
transparenten, methodisch fundierten 
Technologiepotenzialindex auf der Basis 
von Desk- und Field Research.
 Zudem werden die Anforderungen der 
Nutzer aus unterschiedlichen Bereichen 
sowie die Bedeutung der unterschiedlichen 
Vertriebskanäle für die Hersteller darge-
stellt und analysiert.

 Auf der Basis von ausführlichem 
Desk Research und einer umfangreichen 
Befragung von 158 Anlagenherstellern (Bio-
masseanlagen, Solarthermie und Wärme-
pumpen), Wärmeversorgern und Wärme-
nutzern vermittelt die Studie umfassendes 
Basiswissen im Bereich Erneuerbare Ener-
gien und beantwortet dabei u.a. folgende 
Fragestellungen:

ö Wie entwickeln sich die Rahmenbe-
 dingungen für Erneuerbare Energien 
 im Wärmemarkt (insbesondere Aus-
 wirkungen des EEWärmeG)?
ö Wie ist der Stand der Technik und 
 welche neuen Entwicklungen zeichnen 
 sich ab?
ö Welche Vertriebskanäle sind bei wel-
 cher Technologie am besten geeignet? 
ö Welche Technologie besitzt die größten 
 Potenziale? Welche Chancen und 
 Risiken ergeben sich für die Anbieter?
ö Wie entwickelt sich der Wettbewerb 
 im Wärmemarkt? Wie gestaltet sich 
 zukünftig die Anbieterstruktur? Welche 
 Auswirkungen ergeben sich für die 
 Preise?
ö Welche Trends sind zu beobachten und 
 welche Chancen und Risiken ergeben 
 sich daraus für die Hersteller?
ö Welche Strategien sind für die un-
 terschiedlichen Marktteilnehmer Erfolg 
 versprechend?

Markt- und Wettbewerbsentwicklung von Biomasseanlagen, Solarther-
mie und Wärmepumpen, Vertriebsoptionen, Anwenderanforderungen

Installierte Leistung Erneuerbarer Energien im Wärmemarkt bis 2020 in MWth
(Szenario 2, [Referenzszenario])
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Abbildung 1: Installierte Leistung Erneuerbarer Energien im Wärmemarkt bis 2020 in MW
th
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Die aktuell erstellte Studie ist ab sofort 
erhältlich und umfasst 1.137 Seiten.



Ziel und Nutzen der Studie
 Die Studie gibt Antworten auf wichtige Fragen, 
die im Zusammenhang mit Erneuerbaren Energien 
im Wärmemarkt in Bezug auf Einfl ussfaktoren, 
Marktentwicklung und Wettbewerb zu stellen 
sind.
 Ausgehend von den aktuellen Rahmenbedin-
gungen werden die Anforderungen der Zielkun-
dengruppen in den Segmenten
 - Wohnungs- und Immobilienwirtschaft/ 
  Privatkunden
 - Gewerbe-/ Industriekunden
 - Kommunen/ öffentliche Einrichtungen
sowie die Entwicklung von Angebot und Nachfra-
ge bis 2020 im Detail analysiert und dargestellt.
Damit wird es möglich, gezielt eine eigene fun-
dierte Produkt- und Vertriebsstrategie abzuleiten, 
die wichtigen Anforderungen und kritischen 
Erfolgsfaktoren zu benennen und umzusetzen, um 
sich damit erfolgreich für die Zukunft im Wärme-
markt aufzustellen.

Methodik
 
 trend:research setzt verschiedene Field- und 
Desk-Research-Methoden ein. Neben umfang-
reichen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen 
sowie der Analyse von Zeitschriften, Publikationen, 
Konferenzen, Geschäftsberichte etc., fl ießen in die 
Potenzialstudie 158 strukturierte Interviews mit 
folgenden Zielgruppen ein:

ö Hersteller/ Systemanbieter
 ö Biomasseanlagen
 ö Solarthermie
 ö Wärmepumpen
ö Wärmeversorger
ö Wärmenutzer
 ö Industrie und Gewerbe
 ö Kommunen und öffentliche Einrichtungen 
 ö Immobilienwirtschaft und Hausbesitzer

 Die dargestellten Analysen und Ergebnisse 
werden mit Hilfe der o.g. Interviews und Experten-
gespräche erarbeitet. Die Auswertung der Anforde-
rungen und Erwartungen führt zu abgesicherten 
Aussagen über Markt, Wettbewerb, Trends sowie 
Strategien. Mit Hilfe einer multivariaten Trend-Im-
pact-AnalyseTM werden Daten und Informationen 
quantifi ziert und in einer wissensbasierten Daten-
bank konzentriert. Daraus werden u.a. Szenarien 
gebildet und entsprechende Prognosen für die 
Marktentwicklung generiert.

An wen sich die Studie richtet
 
 Mit Hilfe der Potenzialstudie können sich 
sowohl Hersteller von Wärmeanlagen, als auch 
Systemanbieter, Großhändler und Projektentwick-
ler einen Überblick über zukünftige Potenziale von 
Erneuerbaren Energien im Wärmemarkt verschaf-
fen. 
 Der Nutzen ergibt sich insbesondere für Vor-
stände/ Geschäftsführung, Leiter Strategie-, Unter-
nehmens- und Konzernplanung sowie Marketing 
und Vertrieb. Des Weiteren können Interessenver-
bände diese Studie als Empfehlungsgrundlage für 
ihre Mitglieder einsetzen.
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