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Abbildung 1: Chancen fiir Energieversorger durch das Angebot fiir Warmepumpenstrom
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—> Rechtliche Rahmenbedingungen
(u.a. EEWarmeG, EnEV)

— Vertriebschancen und -strategien
fiir Warmepumpen

—> Stromtarife von Energieversor-
gern

—> Trends, Chancen und Risiken

Der Einsatz von Warmepum-
pen wird aktuell immer beliebter in
Deutschland. Die Anzahl der Warme-
pumpen ist in den vergangenen Jahren
rasant gestiegen. Dieser Boom wird
durch die Ziele der Bundesregierung,
den Anteil der Erneuerbaren Energien
im Warmemarkt zu steigern, unter-
stlitzt, so dass zukunftig mit weiter
steigenden Marktvolumina gerechnet
werden kann.

Zudem fordert das verstarkte
Engagement von Energieversorgungs-
unternehmen die Entwicklung des
Warmepumpenmarktes. Die Chancen
fur Energieversorger, sich in diesem
wachsenden Markt zu positionieren,
z.B. mit speziellen Tarifen fur Warme-
pumpenstrom oder der Férderung von
Heizungsmodernisierungen werden
in der Studie detailliert betrachtet (vgl.
Abb.1).

Daruber hinaus werden Vertriebs-
strategien fir Warmepumpenhersteller
und Energieversorger, die sich zum
Beispiel durch Kooperationen ergeben,
analysiert und bewertet.

Vor dem Hintergrund der stark
zunehmenden Anzahl von Warmepum-
pen untersucht die Studie ,Der Markt
fur Warmepumpen in Deutschland bis
2020" die Entwicklung des Marktes un-
ter anderem differenziert nach Zielkun-
dengruppen und Grofienklassen.

— Markt- und Preisprognose bis
2020

— Wettbewerbsentwicklung im
Warmemarkt

—> Strategieoptionen fiir Warme-
pumpenhersteller und Energie-
versorger

Zudem werden weitere Themen, wie
Anwenderanforderungen, Technologien
und Innovationen auf der Basis eines
umfangreichen Desk Research sowie
von 95 Experteninterviews analysiert.

Folgende Fragestellungen werden

im Rahmen der Studie u. a. beruicksich-

tigt:

e Welche Chancen fir Warmepum-
pen ergeben sich aus den neuen
rechtlichen Rahmenbedingungen im
Warmemarkt?

e Welche technologischen Entwick-
lungen gibt es bei Warmepumpen?

e Wie bewerten die Warmepumpen-
hersteller die Bedeutung unter-
schiedlicher Vertriebswege?

e Wie gestalten sich die Anforde-
rungen der unterschiedlichen Kun-
dengruppen?

e Wie entwickelt sich das Marktvolu-
men fir Warmepumpen bis 2020?

e  Wer sind die fuhrenden Marktteil-
nehmer und wie entwickelt sich der
Wettbewerb zwischen diesen?

e Welche Chancen und Risiken erge-
ben sich hier fur die Warmepum-
penhersteller und Energieversorger?

e Welche Strategien sind fur die unter-
schiedlichen Marktteilnehmer Erfolg
versprechend?

value through information.
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Ziel und Nutzen der Studie

Ausgehend von den aktuellen Rahmenbedin-
gungen und vom Status quo analysiert die Studie
die zukiinftigen Entwicklungen im Markt fiir
Warmepumpen in Deutschland und untersucht
detailliert die Moglichkeiten dieser Technologie. Ne-
ben einer quantitativen Analyse der Entwicklung
der Warmeerzeugung und der Marktvolumina wird
iiber die qualitative Darstellung (bspw. Vertriebs-
strategien, Wettbewerbsintensitat, Anwenderan-
forderungen) die zukiinftige Marktentwicklung
bis 2020 abgebildet. Strategieempfehlungen fur
Hersteller und Energieversorger, abgeleitet aus den
dargestellten Trends, Chancen und Risiken, ermog-
lichen es, die eigene Positionierung zu tiberprufen
und ggf. neue Strategien daraus abzuleiten.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field- und
Desk-Research-Methoden ein. Neben umfang-
reichen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen
(inkl. Zeitschriften, Publikationen, Konferenzen,
Geschaftsberichte usw.) fliefen in die Potenzial-
studie g5 strukturierte Interviews mit folgenden
Zielgruppen ein:
Hersteller von Warmepumpen
Energie- und Warmeversorger
Energieberater
(potenzielle) Zielkunden (privat, gewerblich,
kommunal)
e Weitere Experten

Die Studie greift auf die Erkenntnisse der Studie
,Ermeuerbare Energien im Warmemarkt bis 2020
zuruck und bietet somit eine vertiefende Analyse
des Warmepumpenmarktes vor dem Hintergrund
der Entwicklung der Erneuerbaren Energien im
Warmemarkt.

An wen sich die Studie richtet

Die Potenzialstudie hilft Heizungsherstellern
sowie weiteren Marktteilnehmern, wie Warme-
versorgern oder Komponentenherstellern die
zuklnftigen Potenziale des deutschen Marktes flr
Warmepumpen besser einschatzen und die eigenen
Marktstrategien bzw. die eigenen Ressourcenpla-
nungen den zukiinftigen Entwicklungen anpassen
zu konnen.

Der Nutzen ergibt sich sowohl fur Vorstande
und Geschaftsfihrung als auch fiir Strategie-, Un-
ternehmens- und Konzernplanung sowie Vertrieb-
und Marketingabteilungen.
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Institut fir Trend- und Marktforschung
Parkstrafie 123

28209 Bremen

oder per

Fax an: 0421. 43 73 0-11

O—Hiermit bestellen wir die Potenzialstudie (Nr. 12-0180)

»Der Markt fiir Warmepumpen in Deutschland bis 2020«
zum Preis von EUR 4.200,00
und || | zusatzl. Kopien (je EUR 400,00)

- alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. -

Bitte senden Sie uns Informationen zu weiteren Studien (s.u.).
Ggfs. erhalten wir Mengenrabatt.

Bitte senden Sie uns das Studienverzeichnis 2010 zu.
Bitte senden Sie uns das Studienverzeichnis Erzeugung zu.

Bitte senden Sie uns weitere Informationen zu trend:research.
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O Wir sind damit einverstanden, von trend:research per E-Mail den
nein Newsletter zu erhalten.

O Wir sind damit einverstanden, von trend:research per E-Mail weitere
nein  |Informationen tiber aktuelle Studien oder Veranstaltungen zu erhalten.

Datum Unterschrift/Stempel 13-1109-333/JGa

@ Bremen
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® Deutsche Bank
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® www.trendresearch.de
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trend:research
trend:research unterstiitzt die Unternehmen beim Wandel in
liberalisierten Markten. Dazu werden Trend- und Marktfor-
schungsstudien aktuell und exklusiv erarbeitet, fiir einzelne
oder mehrere Auftraggeber. Umfangreiche eigene (Primaér-)
Marktforschung, gemischt mit Erfahrungen und Wissen aus
liberalisierten Markten und dessen dosierter Transfer, aufberei-
tet mit eigener Methodik, fiihrt zu nachvollziehbaren Aussagen
mit hohem Wert. Die interdisziplindre Zusammensetzung der
Projektteams — auch mit externen Experten — garantiert die
ganzheitliche Betrachtung und Bearbeitung der Themen.

Schwerpunkt sind Untersuchungen fiir und in sich stark
wandelnden Markten, z.B. in den liberalisierten Energie- und
Entsorgungsmarkten.

trend:research liefert Studien, Informationen und Untersu-
chungen an iber 0% der grofieren EVU und unterstiitzt damit
existenzielle Entscheidungen — die Referenzliste erhalten Sie auf
Anfrage.

@ Konditionen
Die Potenzialstudie »Der Markt fiir Warmepumpen

in Deutschland bis 2020« kostet EUR 4.200,00 (personliches
Exemplar). Zusatzliche Kopien (Verwendung nur innerhalb des
Unternehmens) stellen wir Thnen fiir EUR 400,- pro Kopie zur
Verfuigung.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwert-
steuer. Zahlungsweise ist per Uberweisung oder Scheck inner-
halb von 14 Tagen nach Rechnungsstellung.

Bei gleichzeitiger Bestellung anderer Studien (s.u.) bieten wir
Thnen 10% Mengenrabatt. Die Studie ist ab sofort verfiigbar.

=\ Weitere Studien
trend:research gibt weitere Studien heraus, z.B.:
O Erneuerbare Energien im Warmemarkt bis 2020 (2. Aufla-
ge)
geplant, ca. 1.200 Seiten, EUR 5.900,00

O Contracting und weitere Energiedienstleistungen in Oster-
reich bis 2020 (2., iberarbeitete und erweiterte Auflage)
November 2010 (in Bearbeitung), ca. 1.000 Seiten,

EUR 5.900,00

O Der Markt fiir Okostrom und Okogas bis 2015 (4. Auflage)
November 2010 (in Bearbeitung), ca. 9oo Seiten,

EUR 4.400,00

O Mikro-KWK
Juni 2010, 1.180 Seiten, EUR 5.500,00

O Energiedienstleistungen bis 2020 (4. Auflage)
geplant, ca. 8oo Seiten, EUR 5.200,00

O Gasnetze in Deutschland
Oktober 2010, 902 Seiten, EUR 4.200,00

O Wiérmemarkt Deutschland (2.Auflage)
Februar 2010, 1.478 Seiten, EUR 5.500,00

O Der Markt fiir Holzpellets in Deutschland bis 2020
November 2010, 982 Seiten, EUR 3.500,00

O Biogas in Europa bis 2020 (2., iiberarbeitete und erweiterte
Auflage)
August 2010, 1.249 Seiten, EUR 7.500,00

O Bioenergie-Contracting (2., iiberarbeitete und erweiterte
Auflage)
April 2010, 1.218 Seiten, EUR 4.500,00

O Smart Home 2.0 — Intelligente Mess- und Kommunikati-
onssysteme in Gebaudetechnik und Energiewirtschaft
Juli 2010, 1.420 Seiten, EUR 4.900,00

Weitere Informationen konnen Sie mit diesem Formular anfordern
oder im Internet unter www.trendresearch.de abrufen.
Otrend:research, 2010
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