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Die in den vergangenen Jahren forcierte
Liberalisierung im Z&hl- und Messwesen ist in
vollem Gange und hat den Weg flir Drittanbie-
ter in den Markt fiir Messstellenbetrieb und
Messdienstleistungen frei gemacht.

Nach anfanglicher Skepsis hat sich bei den
Marktakteuren die Gewissheit durchgesetzt,
dass die Bewirtschaftung von Zahlern - sei es
zur Steigerung des Deckungsbeitrages oder
auch als ,Stand-alone-Produkt” — durchaus
wirtschaftliches Potenzial bietet. Insgesamt ist
ein wachsender Wettbewerbsdruck im Mess-
wesen spurbar.

Die Marktteilnehmer im Bereich Messstel-
lenbetrieb sehen sich weiterhin der grofien
Herausforderung gegentber, den gestiegenen
rechtlichen Anforderungen gerecht zu werden.

Zusatzlich zu den Unsicherheiten bzgl. den
noch zu definierenden Geschaftsprozessen und
der Frage, wie die neue Marktrolle am Markt zu
integrieren ist, besteht fuir die Messstellenbe-
treiber seit dem 1. Januar 2010 die Pflicht zum
Einbau intelligenter Zahler bei Neubauten,
Totalsanierungen und ggf. bei weiteren An-
schlussnutzern, um eine Ableseturnusverkur-
zung zu ermoglichen.

Die Messstellenbetreiber stehen also vor
der Aufgabe, den bevorstehenden Anderungen
am Markt Sorge zu tragen und sich dement-
sprechend zu positionieren.

Eine Befragung der Marktakteure im
Rahmen der trend:research-Potenzialstudie
JInformatorisches Unbundling und Offnung
des Messwesens" ergab, dass ein weiterer
Anstieg von Smart Metering und der Auftritt
neuer Marktteilnehmer erwartet wird. Jedoch
sahen sich auch 17 % der Befragten nicht im
Stande, eine Einschatzung abzugeben, was auf

—> Produkte und Dienstleistungen
— Technologien und Systeme

—> Marktvolumen und -entwicklung
fiir Messstellenbetrieb bis 2020

—> Trends/Chancen/Risiken
—> Strategien und Ausblick 2020

immer noch grofse Unsicherheiten beziiglich
der Integration der neuen Marktrolle am Markt
schliefen lasst (vgl. Abb. links).

Die Studie verschafft einen detaillierten
Uberblick tiber den Markt fur Messstellenbe-
trieb und stellt Einflussfaktoren und zukunftig
zu erwartende Entwicklungen dar. Des Wei-
teren wird umfangreiches Erfahrungswissen
fiir Entscheidungen im Zusammenhang mit
dem Aufbau bzw. Ausbau der Positionierung
im Markt fir Messstellenbetrieb geliefert.
Folgende Fragestellungen werden in der Studie
beantwortet:

e Wie wirken sich die aktuell und zukiinftig
wirksamen Rahmenbedingungen auf den
Markt fur Messstellenbetrieb aus?

e Welche Geschaftsmodelle bieten sich fir
Messstellenbetreiber an?

e Wie hoch ist das aktuelle Marktvolumen
im Messstellenbetrieb und mit welchen
Entwicklungen ist bis zum Jahr 2020 zu
rechnen?

e Wie ist die Wettbewerbssituation auf dem
Markt fiir Messstellenbetrieb und wer sind
die aktuellen Wettbewerber?

e Was sind Chancen und Risiken fur
Marktakteure?

e Welche Strategien sind fur die unterschied-
lichen Marktteilnehmer erfolgverspre-
chend?

e Wie wird sich die Rolle der Messstellenbe-
treiber zukunftig entwickeln?

value through information.
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Ziel und Nutzen der Studie

Die Studie gibt Antworten auf wichtige Fragen,
die im Zusammenhang mit der Entwicklung des
Marktes fiir Messstellenbetrieb stehen.

Ausgehend von einer Betrachtung der wirt-
schaftlichen und rechtlichen Rahmenbedingungen
und von Rollen, Konstellationen und Zustandigkei-
ten im liberalisierten Zahlen und Messen, werden
Geschafts- und Organisationsmodelle sowie Pro-
dukte und Dienstleistungen im Messstellenbetrieb
ausfuhrlich betrachtet.

Einer Darstellung von Technologien und
Systemen folgt eine intensive Analyse des Marktes
flir Messstellenbetrieb mit einer Prognose der zu
erwartenden Entwicklungen bis 2020.

Nach einem Uberblick tiber den Wettbewerb im
Markt und einer Darstellung moglicher Strategien
werden Trends, Chancen und Risiken fir Marktak-
teure erlautert.

Abschliefiend wird ein Ausblick auf die zu-
kiinftig zu erwartenden Entwicklungen im Markt
gegeben.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field und
Desk Research Methoden ein. Neben umfang-
reichen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen
(inkl. Zeitschriften, Publikationen, Konferenzen,
Geschéftsberichte usw.) fliefen in die Potenzialstu-
die ca. 100 strukturierte Interviews mit folgenden
Zielgruppen ein:
e Energieversorgungsunternehmen
e Messstellenbetreiber, Messdienstleister
e Abrechnungsdienstleister
e Berater in der Energiewirtschaft

Die dargestellten Analysen und Ergebnisse
werden mit Hilfe der o. g. Interviews und Experten-
gesprache erarbeitet. Die Auswertung der Erfah-
rungen und Erwartungen fuhrt zu abgesicherten
Aussagen uber Projekte, Wettbewerb und Entwick-
lungstrends.

An wen sich die Studie richtet

Die Potenzialstudie richtet sich an Energiever-
sorger, Messstellenbetreiber, Messdienstleister und
Abrechnungsdienstleister und hilft diesen, die wei-
tere Entwicklung im Markt fur Messstellenbetrieb
einzuschatzen und die eigene Strategie/Marktposi-
tionierung vor diesem Hintergrund auszurichten.

Der Nutzen ergibt sich fir Vorstande, Ge-
schaftsfihrung, Strategie-, Unternehmens- und
Konzernplanung sowie Marketing und Vertrieb.
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Die Studie umfasst ca. 800 Seiten. Aufgrund der
laufenden Erarbeitung kénnen sich die Inhalte noch
leicht andern. Inhaltliche Vorschlage kénnen bis
zum Ende des Subskriptionszeitraumes aufgenom-
men werden.



Zurtick im Briefumschlag an:

trend:research GmbH

Institut fir Trend- und Marktforschung
Parkstrafie 123

28209 Bremen

oder per

Fax an: 0421. 43 73 0-11

O_

Hiermit bestellen wir die Potenzialstudie (Nr. 13-0446)
»Der Markt fiir Messstellenbetrieb bis 2020«
zum Preis von

und | | |zusatzl. Kopien

EUR 3.900,00
(je EUR 400,00)

Hiermit bestellen wir die Potenzialstudie (Nr.13-0446)

»Der Markt fiir Messstellenbetrieb bis 2020« und zusatzlich
das »Glossar: Markt fiir Messstellenbetrieb bis 2020«

zum Preis von EUR 4.050,00
und | | | zusétzl. Kopien (je EUR 430,00)

Hiermit bestellen wir das »Glossar: Markt fiir Messstellen-
betrieb bis 2020« (vgl.rechts)
zum Preis von

und| | |zusatzl. Kopien

EUR 200,00
(je EUR 30,00)

- alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. -

Bitte senden Sie uns das Studienverzeichnis 2010 zu.
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TEL./FAX
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O

nein

Wir sind damit einverstanden, von trend:research per E-Mail den
Newsletter zu erhalten.

O

nein

Wir sind damit einverstanden, von trend:research per E-Mail weitere
Informationen tiber aktuelle Studien oder Veranstaltungen zu erhalten.
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trend:research
trend:research unterstiitzt Unternehmen beim Wandel in
liberalisierten Markten. Dazu werden Trend- und Marktfor-
schungsstudien aktuell und exklusiv fiir einzelne oder meh-
rere Auftraggeber erarbeitet. Umfangreiche eigene (Priméar-)
Marktforschung, gemischt mit Erfahrungen und Wissen aus
liberalisierten Markten und dessen dosierter Transfer, aufberei-
tet mit eigener Methodik, fiihrt zu nachvollziehbaren Aussagen
mit hohem Wert. Die interdisziplinire Zu-sammensetzung der
Projektteams — auch mit externen Experten — garantiert die
ganzheitliche Betrachtung und Bearbeitung der Themen.

Schwerpunkt sind Untersuchungen fiir und in sich stark
wandelnden Markten, z.B. in den liberalisierten Energie- und
Telekommuni-kationsmarkten.

trend:research liefert Studien, Informationen und Untersu-
chun-gen an iiber 9o% der grofieren Energieversorgungsun-
ternehmen (EVU) und unterstiitzt damit existentielle Entschei-
dungen — die Referenzliste erhalten Sie auf Anfrage.

Konditionen

Die Potenzialstudie »Der Markt fiir Messstellenbetrieb
bis 2020 « kostet EUR 3.900,00 (personliches Exemplar). Zusétz-
liche Kopien (Verwendung nur innerhalb des Unternehmens)
stellen wir Ihnen fir EUR 400,- pro Kopie zur Verfigung.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwert-
steuer. Zahlungsweise ist per Uberweisung oder Scheck inner-
halb von 14 Tagen nach Rechnungsstellung.

Bei gleichzeitiger Bestellung anderer Studien (s.u.) bieten wir
Ihnen 10% Mengenrabatt.

Das Glossar umfasst eine Liste von samtlichen Fachbe-
griffen mit genauen Erlduterungen. Erfasst werden Begriffe, die
im Rahmen der Studie und dartiber hinaus rund um das Thema
»Der Markt fiir Messstellenbetrieb bis 2020« relevant sind.

Ergénzend werden zu den Begrifflichkeiten die jeweiligen
Fundstellen — durch Angabe der Seitenzahl - innerhalb der Stu-
die aufgezeigt. Dies ermdglicht einen noch schnelleren Riickgriff
auf spezifische Themenbereiche.

@ Glossar: Markt fiir Messstellenbetrieb bis 2020
L]

7\ Weitere Studien
trend:research gibt weitere Studien heraus, z.B.:
O Smart Metering (3. Auflage) — Januar 2010: Was nun?
In Bearbeitung/April 2010, ca. 9oo Seiten, EUR 4.900,00

O Der Markt fiir Energiedatenmanagement bis 2020
In Bearbeitung/April 2010, ca. 9oo Seiten, EUR 3.900,00

O Smart Energy - Intelligente Technologien in der Energie-
wirtschaft
Geplant, ca. 9oo Seiten, EUR 4.900,00

O Smart Home 2.0 —Intelligente Mess- und Kommunikati-
onssysteme in Gebdudetechnik und Energiewirtschaft
Geplant, ca. 9oo Seiten, EUR 4.900,00

O Abrechnungs-IT in der Energiewirtschaft
Dezember 20009, 1.644 Seiten, EUR 4.700,00

Weitere Informationen konnen Sie mit diesem Formular anfordern
oder im Internet unter www.trendresearch.de abrufen.
Otrend:research, 2010
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