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Abbildung 1: Entwicklung der Beheizungsstruktur im Wa'rmemarktl\

Wie hoch ist die Bedeutung des Themas Energieeffizienz in lhrem
Unternehmen?
(Anlagen- und Systemhersteller, EVU, Immobiliengesellschaften,
Industrie und Gewerbe, Offentliche Einrichtungen, n=97)
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Abbildung 2: Bedeutung des Themas Energieeffizienz
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Nationale Umwelt- und Klimaschutzmafinah-
men sehen vor, die Emission von klimaschddlichen
Gasen bis 2020 um 40 Prozent (gegeniiber 1990)
und bis 2050 sogar um 8o Prozent zu reduzieren.
Daruber hinaus verfolgt die Bundesregierung das
Ziel, die Energieproduktivitat bis 2020 gegentiber
1990 zu verdoppeln.

Zur Erreichung dieser Zielsetzung dienen vor
allem Mafinahmen, die im Zusammenhang mit
der Erhohung der Energieeffizienz, der Senkung der
spezifischen CO,-Emissionen sowie des Energiever-
brauchs durch den verstarkten Einsatz Erneuer-
barer Energien stehen. Der Warmemarkt besitzt mit
40 Prozent den grofdten Anteil am Endenergiever-
brauch in Deutschland. Entsprechend hoch erweist
sich in diesem Bereich das Potenzial zur Steigerung
der Energieeffizienz.

Ein Blick auf den aktuellen Bestand der
Warmeerzeuger in deutschen Wohn- und Nicht-
Wohngebéduden verdeutlicht, dass heute noch der
uberwiegende Teil des Anlagenbestandes auf Gas-
und Olkessel entfallt (vgl. Abbildung 1).

Von den derzeit installierten Heiztechniken
entsprechen nur etwa 20 Prozent dem heutigen
Stand der Technik und auch die Modernisierung
veralteter und ineffizienter Heizung erfolgt nur
schleppend. Eine entscheidende Mafsnahme zur
Erreichung der Klimaziele liegt in der Moderni-
sierung des derzeitigen Heizungsbestandes. Der
Austausch veralteter Techniken durch effiziente
Gerate bzw. der Anschluss an entsprechende War-
meversorgungssysteme (Fernwarme) kommt den
Klimaschutzzielen im Warmemarkt entgegen und
tragt dazu bei diese zu verwirklichen.

Zudem kann ein erheblicher Teil der Warme-
energie durch energetische Sanierungsmaf-
nahmen aufbauend eingespart werden. Drei Viertel
des Altbaubestandes wurde noch vor der 1. War-
meschutzverordnung aus dem 1979 errichtet und
bislang oft nicht oder kaum energetisch saniert.
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Insgesamt wird deutlich, dass der Warme-
markt ein enormes Einsparpotenzial in sich birgt
und der Warmebedarf in den kommenden Jahren
eine ricklaufige Entwicklung erfahrt. Bedingt wird
dieser Ruckgang vor allem durch den Einsatz ver-
starkter Mafinahmen zur Gebdudedammung sowie
neuer und effizienter Heizungstechnologien.

Foérder- und Marktanreizprogramme der
Bundesregierung erhéhen die Nachfragequote fiir
Energieeffizienzmafinahmen und begiinstigen
damit die Entwicklung des Marktes. Fiir den Kun-
den bedeutet die Durchfiihrung energieeffizienter
Mafinahmen neben der Leistung zum Umwelt- und
Klimaschutz ein langfristiges Kosteneinsparpo-
tenzial; da sich anfingliche Investitionen schnell,
unter der Annahme steigender Energiepreise,
amortisieren.

Auf Basis von tber 100 Experteninterviews mit
Anbietern und Nachfragen werden in der Studie
Marktpotenziale medien- und zielkundenspezifisch
ermittelt, das Nachfrageverhalten der Zielkun-
dengruppen bzgl. energieeffizienter Produkte und
Dienstleistungen betrachtet sowie die Wettbe-
werbssituation konkret beleuchtet.

In der Studie stehen, neben den Anforde-
rungen der Zielkundengruppen, die folgenden
Fragestellungen im Fokus:
¢ Welche Rahmenbedingungen beeinflussen

den Mark fiir energieeffiziente Produkte und

Dienstleistungen?

e Wie stellt sich der Status quo im Markt fur
energieeffiziente Produkte und Dienstlei-
stungen dar?

e Wie ist die aktuelle Wettbewerbssituation
im Markt fiir energieeffiziente Produkte und
Dienstleistungen?

e Wie wird sich der Markt entwickeln und
welche Chancen und Risiken ergeben sich fur
die Marktakteure?

e Welche Strategien fihren zu einer starken
Positionierung im Markt?

value through information.
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Ziel und Nutzen der Studie

Ausgehend von den aktuellen Rahmenbedin-
gungen und dem Status quo analysiert die Studie
die zukiinftige Entwicklung von energieeffizienten
Produkten und Dienstleistungen im Warmemarkt.
Die Analyse der Marktentwicklung bis 2020 erfolgt
sowohl quantitativ als auch qualitativ (bspw.
Entwicklung der Beheizungsstruktur, Entwicklung
des Warmebedarfs flur unterschiedliche Anwender-
gruppen etc.). Auf dieser Basis werden die Trends,
Chancen und Risiken flr die Marktakteure abgelei-
tet. Dadurch wird es dem Leser ermoglicht, die eige-
ne Positionierung im Markt zu Uiberprifen und ggf.
anzupassen bzw. neue Strategien zu entwickeln.

Die Studie bietet einen weitreichenden Uber-
blick tiber den Markt fiir energieeffiziente Produkte
und Dienstleistungen im Warmemarkt und die
zukUnftigen Potenziale im Zuge politisch forcierter
Energieeffizienzmafinahmen.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field und
Desk Research Methoden ein. Neben umfang-
reichen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen
(inkl. Zeitschriften, Publikationen, Konferenzen,
Geschéftsberichte usw.) flieflen in die Potenzial-
studie 100 strukturierte Interviews mit folgenden
Zielgruppen ein:
e Anlagenhersteller
e Systemhersteller
e Energiedienstleister und Energieversorgungs-
unternehmen
e Immobiliengesellschaften
e Industrie und Gewerbe
o Offentliche Einrichtungen

An wen sich die Studie richtet

Anhand der Studie konnen sich Vorstande,
Geschaftsfiuhrer, Gremien und andere Entschei-
dungstrager von System- und Anlagenherstellern
sowie von Energiedienstleistungsunternehmen
uber die derzeitige und zukiinftige Entwicklung im
Markt fur energieeffiziente Produkte und Dienstlei-
stungen informieren. Somit konnen fiir das eigene
Unternehmen die entsprechenden Strategien und
Geschaftsmodelle abgeleitet werde. Neben den in
der Branche bereits etablierten Unternehmen rich-
tete sich die Studie auch Branchenneueinsteiger,
denen durch die Ergebnisse der Studie der Einstieg
erleichtert wird.
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Befragungsergebnisse zur Bekanntheit der
Marktteilnehmer

Profile ausgewdhlter Marktakteure

System- und Anlagenhersteller

August Brotje GmbH

BOSCH Thermotechnik GmbH

Carl Capito Heiztechnik GmbH

KWB - Kraft und Warme aus Biomasse GmbH
Ochsner Warmepumpen GmbH

OKkOFEN Heiztechnik GmbH

ROTEX Heating Systems GmbH

Schiico International KG

SenerTec Kraft-Wéarme-Energiesysteme GmbH
Siemens AG Industry Sector

STIEBEL ELTRON GmbH & Co. KG

Vaillant Deutschland GmbH und Co. KG
Viessmann Werke GmbH und Co. KG

Wolf GmbH

Hersteller von Warmedammstoffen

BASF Polyurethanes GmbH

Bayer MaterialScience AG

Biowert Industrie GmbH

Deutsche FOAMGLAS® GmbH
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DEUTSCHE ROCKWOOL Mineralwoll GmbH &
Co. OHG

Misapor Deutschland GmbH

Saint-Gobain Isover G+H AG

Steico SE

XERVON GmbH

Bauunternehmen und Fertighaushersteller
Bau-Fritz GmbH & Co. KG, seit 1896

Bilfinger Hochbau GmbH

Ed. Ziblin AG

ELK-Fertighaus AG

GUSSEK HAUS Franz GUSSEK GmbH und Co. KG
HAAS FERTIGBAU GmbH

Hochtief AG

KAEFER Isoliertechnik GmbH & Co. KG
WOLFF & MULLER Holding GmbH & Co. KG
Wolf System GmbH

Energiedienstleister

Cofely Deutschland GmbH

Enercity (firmiert als Stadtwerke Hannover AG)
EnergieAgentur NRW GmbH

GASAG Contracting GmbH (inkl. ehemaliger
NGT Contracting GmbH)

GA-tec Gebaude- und Anlagentechnik GmbH
GETEC ENERGIE AG

Imtech Deutschland GmbH & Co. KG
Johnson Controls Systems & Service GmbH
LichtBlick SE

Mainova EnergieDienste GmbH

MVV Enamic GmbH (ehemals MVV Energie-
dienstleistungen GmbH)

OVE Objekt-Versorgung mit rationellem
Energieeinsatz GmbH & CO. KG (ibliche
Abkiirzung: OVE Energie GmbH & Co. KG)
Siemens AG Building Technologies Division
SPIE Energy Solutions GmbH

STRABAG Property and Facility Services GmbH
Techem GmbH

URBANA Energietechnik AG & Co. KG
(URBANA Energiedienste und URBANA
AGIMUS Contracting gebtindelt)
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Die Studie umfasst 944 Seiten. Aufgrund der laufenden Aktu-
alisierung kénnen sich Inhalte sowie Seitenzahlen noch leicht

andern.
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