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—> Wettbewerber im Markt
— Trends, Chancen und Risiken

Wasserspender sind eine nachhaltige und kostengtinstige Alternative um mit Wasser versorgt zu werden. Deshalb sind Wasser-
spender bereits in den verschiedensten Organisationen, von Burogebduden bis zu Schulen, installiert. Durch ein erh6htes Umwelt-
bewusstsein und Forderprogramme verandert sich der Markt fiir Wasserspender und neue Zielgruppen kénnen erschlossen werden.
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Die Studie ,Marktpotenzial fur Was-
serspender in Deutschland” bietet einen
Uberblick tber den aktuellen Markt fur
Wasserspender. AufSerdem enthalt diese
Studie nicht nur Unternehmensprofile
sondern auch Nutzerprofile sowie Nutzer-
wartungen.
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Die Studie beantwortet auflerdem u. a. .
folgende Fragestellungen:

e Wie sind die rechtlichen, gesellschaft-
lichen und wirtschaftlichen Rahmbe- .
dingungen im Markt fur Wasserspen-
der? Welche Hindernisse und Chancen
ergeben sich aus diesen Bedingungen?

Hersteller/Vertreiber

Gallonen
Vertreiber/Hersteller

Welche Erwartungen haben Nutzer
an Wasserspender? Wie kdnnen neue
Zielgruppen erschlossen werden?
Welche Trends sind im Wettbewerb
zu erkennen? In welchen Bereichen
ist mit neuen Marktteilnehmern zu
rechnen?
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Ziel und Nutzen der Studie

Die Studie liefert fundierte Informationen
uber die MarktPotenziale und -strukturen
fur leitungsgebundene Wasserspender in
Deutschland. Ausgehend von den aktuellen
rechtlichen, gesellschaftlichen und wirt-
schaftlichen Rahmenbedingung und aktuel-
len Entwicklungen auf dem Markt werden der
Wettbewerb sowie die Trends, Chancen und
Herausforderungen im Markt fir Wasser-
spender dargestellt.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field-
und Desk-Research-Methoden ein. Neben
umfangreichen Intra- und Internet-Daten-
banken-Analysen (inkl. Zeitschriften, Publika-
tionen, Konferenzen und Geschéaftsberichten
usw.) flieRen in die Studie strukturierte Inter-
views mit Zielgruppen sowie Marktteilneh-
mern ein. Die Auswertung der Daten fuhrt zu
abgesicherten Aussagen uber Markte, Trends
und Handlungsoptionen im Markt fir Was-
serspender. Die Studie beschreibt die aktuelle
Wirtschaftslage sowie mogliche Chancen und
Risiken. Basierend auf den Daten dieser Studie
ist es fur Unternehmen im Wasserspender
Markt moéglich eigene Handlungsoptionen
und Strategien abzuleiten.

An wen sich die Studie richtet

Diese Studie richtet sich an alle Akteure im
Markt fir Wasserspender. Zusatzlich richtet
sich die Studie auch an Unternehmen, die
planen ihr Sortiment auf Wasserspender aus-
weiten, da durch die Studie der Markteintritt
erleichtert wird.
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Fazit

Die Studie wird ca. 400 Seiten umfas-
sen. Aufgrund der laufenden Erarbei-
tung konnen sich die Inhalte noch
leicht andern.
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