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Contracting als Vertragsform fiir das
Erbringen von technischen und Energie-
Dienstleistungen gewinnt in der Energie-
wirtschaft zunehmend an Bedeutung,
unter anderem:

e Zur Umsetzung von Effizienzverbesse-
rungen in Energieerzeugungs- und -
nutzungsanlagen,

e als neues Geschaftsfeld zur Produkt-
portfoliostreuung und fiir weiteren
Umsatz,

e zur aktiven Positionierung als Energie-
dienstleister,

e als Kundenbindungsmafinahme oder
zur Ansprache neuer Zielgruppen,

e um den Anforderungen der Kunden
(z.B. Konzentration auf Kernkompe-
tenzen) gerecht zu werden,

e um die finanzielle Situation der
Kommunen zu bertcksichtigen.

Gleichwohl treffen die Contracting-
Angebote auf dem Schweizer Markt bisher
nur langsam auf Nachfrage, so dass die
entsprechenden Potenziale erst noch ent-
wickelt werden mussen. Mehr als einer
Million Energieversorgungsanlagen stehen
erst einige Hundert Vertrage in der
Schweiz gegentiiber. Wo aber liegen die
Hindernisse bei der Umsetzung von
Contracting-Projekten? Welche Rahmen-
bedingungen bestimmen die »Alternative
Contracting« in den einzelnen Zielkunden-
gruppen (z.B. Kommunen)?

Kundenanforderungen
Rahmenbedingungen und
Einflussfaktoren

Strategie- und Handlungs-
empfehlungen

Fallbeispiele und Praxistipps

N 2

Auf der Basis einer umfangreichen
Befragung in sechs Zielkundengruppen
sowie bei Contracting-Anbietern vermit-
telt die Studie umfassendes Basiswissen
uber die Entscheidungen im Zusammen-
hang mit dem Aufbau bzw. Ausbau des
Geschéftsfeldes Contracting in der
Schweiz, z.B. tiber:

e Welcher Fortschritt ist im Markt fir
Contracting in Bezug auf Bekanntheit
und Durchdringung zu verzeichnen?

e Welche Hemmnisse behindern heute
und zukunftig die Markterschlieffung?

e Welche Anforderungen stellen die
Zielkundengruppen an die Dienst-
leistung und die Anbieter von
Contracting?

o Welche Zielkundengruppen verspre-
chen die hochsten Absatz- und Ertrags-
potenziale?

® Welche Wachstumsraten sind im
Contracting-Markt zu erwarten? Wie
lange noch?

e Welche Wettbewerbstrukturen
(Gesamtmarkt, Teilmarkte) gibt es?
Wie wird sich der Wettbewerb ent-
wickeln?

e Wie konnen sich Anbieter von
Contracting (neu) positionieren?

o Wie kann die Wirtschaftlichkeit von
Contracting-Projekten optimiert wer-
den?
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Ziel und Nutzen der Studie

Die Studie liefert fundierte Informationen tber die Markt-
potenziale und Marktstrukturen fiir Contracting in der Schweiz.

Ausgehend von den aktuellen Rahmenbedingungen
und den zu erwartenden Entwicklungen werden die Még-
lichkeiten zur Vermarktung von Contractinglésungen fiir
Verteilerwerke/EZU, Contractoren und anderen Dienstleistern
auf der Ebene von Produkten und Vertragsmodellen fiir ver-
schiedene Hauptbranchen und Leistungsgruppen dargestellt.

Auf der Basis einer umfangreichen Befragung und
transparenten Analyse der erwarteten Entwicklungen im
Contractingmarkt werden strategische und operative
Entscheidungen unterstiitzt und Empfehlungen zum Auf@
und/oder Ausbau der eigenen Marktposition gegeben. Ebento
werden die Anforderungen und Bediirfnisse verschiedener
Kundengruppen (Industrie, Immobilien-, Wohnungswirt-
schaft, Kommunen, weitere) untersucht und zu'dem
Wissen um die Marktentwicklungen erganzt.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field- und Desk-Research-
Methoden ein. Im Desk Research werden neben umfangrei-
chen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen auch bereits
vorhandene Studien zum Thema Contracting ausgewertet.

Den Hauptteil macht das Field Research aus. Im
Rahmen einer umfangreichen Befragung werden ca. 170
telefonische und personliche Tiefeninterviews in der
Schweiz gefiihrt.

Zielgruppen Interviews
Wohnungs- und Immobilienwirtschaft 30
Facilities (z.B. Hotels, Kinos,

Freizeitanlagen) 20
Krankenhauser, Reha- und Pflege-

einrichtungen 20
Verarbeitende Industrie 30
Kommunen, éffentliche Verwaltungen 20
Ver- und Entsorgung 20
Contractoren, Verteilerwerke, weitere

Experten 30

Die dargestellten Analysen und Ergebnisse werden mit
Hilfe der o.g. Interviews und Expertengespréache erarbeitet.
Die Auswertung der Anforderungen und Erwartungen
flihrt zu abgesicherten Aussagen tiber Markt, Trends,
Projekte und Wettbewerb sowie Strategien im schweizeri-
schen Markt.

An wen sich die Studie richtet

Die Potenzialstudie hilft Verteilerwerken/EZU, Contrac-
toren, Querverbundunternehmen und Stadtwerken sowie
Dienst-leistern, zukiinftige Contracting-Potenziale in der
Schweiz einzuschatzen und das eigene Angebot bzw. die
eigenen Mafinahmen vor diesem Hintergrund im Zuge
einer Erweiterung der Marktposition auf- und auszubauen.

Unternehmen der untersuchten Branchen hilft die
Studie, die eigenen Anforderungen zu scharfen, Produkte
und Dienstleistungen zu vergleichen sowie einen Markt-
uberblick tiber die Anbieter zu bekommen. Der Nutzen
ergibt sich z.B. fir Vorstdnde, Geschéftsflihrung, Marketing
und Vertrieb, Strategie-, Unternehmens- und Konzernpla-
nung, Leiter kundennahe Anlagen, Produktions- und
Werksleiter u.a.
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TREND:RESEARCH

trend:research unterstiitzt die Unternehmen beim Wandel in
liberalisierten Markten. Dazu werden Trend- und Marktfor-
schungsstudien aktuell und exklusiv erarbeitet, fiir einzelne
oder mehrere Auftraggeber. Umfangreiche eigene (Primér-)

Zuriick im Briefumschlag an:

trend:research GmbH

[nstitut fiir Trend- und Marktforschung Marktforschung, gemischt mit Erfahrungen und Wissen aus
Parkstraf’e 123 liberalisierten Markten und dessen dosierter Transfer, aufbe-
28209 Bremen reitet mit eigener Methodik, fuhrt zu nachvollziehbaren

Aussagen mit hohem Wert. Die interdisziplinare Zusammen-
setzung der Projektteams — auch mit externen Experten —
. garantiert die ganzheitliche Betrachtung und Bearbeitung
Fax an: 0421. 43 73 0-11 der Themen.
Schwerpunkt sind Untersuchungen sich stark wandelnder
Markte, z.B. der liberalisierten Energie- und Telekommuni-

oder per

Q—Hiermit bestellen wir die Potenzialstudie (Nr. 08-1012 )
»Der Markt fiir Contracting in der Schweiz bis 2015«

" kationsmarkte.
zum Preis von EUR 4.900,00 trend:research liefert Studien, Informationen und Unter-
und L1 zusatzl. Kopien (je EUR 400,00) suchungen an Uber 9o% der gréfieren deutschen EVU und
- alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. - unterstiitzt damit existenzielle Entscheidungen — die

Referenzliste erhalten Sie auf Anfrage.
Q—Wir bestellen bis zum 17. April 2007 und erhalten 10%

Subskriptionsrabatt.
@ KONDITIONEN

Die Potenzialstudie »Der Markt fiir Contracting in der
Schweiz bis 2015« kostet EUR 4.900,00 (personliches

¢

Bitte senden Sie uns das Studienverzeichnis Contracting
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o . . . Zusatzliche Kopien (Verwendung nur innerhalb des
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Bitte rufen Sie uns diesbeztglich an. Bei Bestellung bis zum 17. April 2007 gewihren wir Thnen
einen Subspriptionsrabatt von 10 %.
Q—SO sind wir auf Sie aufmerksam geworden. Bei Bestellung anderer Studien (s.u.) bieten wir Ihnen 10%

O Erhalt dieser Disposition Mengenrabatt. Die Studie ist ab Juli 2007 verfiigbar.

OlInternet

O Empfehlung durch! !

OPresseartikel in | ! @ VERANSTALTUNG ZUR STUDIE

O Sonstiges [ I In einem Startworkshop wird die Methodik der Studie
dargestellt und eine inhaltliche Fokussierung mit den teil-

| ADREssE nehmenden Unternehmen diskutiert.

FIRMA
WEITERE STUDIEN

NAME trend:research gibt weitere Studien heraus, z.B.:
O Elektrizitatswirtschaft in der Schweiz, 11/03, 434 S.,

FUNKTION EUR 3.200,00

O Contracting fiir GroRanlagen, geplant, ca. 600 S,

EUR 5.800,00
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