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Einflussfaktoren, Markt-/Nachfrageentwicklung,

Vertrieb

Die Studie ist ab sofort
erhéltlich und umfasst
1.165 Seiten.

Konnen Sie sich vorstellen, zu einem anderen oder
neuen Warmeanbieter zu wechseln?

keine Angaben 1%

—> Rahmenbedingungen und Einfluss-
faktoren im deutschen Warmemarkt

—> Darstellung der Technologien und
Brennstoffe/Medien

—> Anwenderanforderungen nach
Zielkundengruppen (Privatkunden,
Geschéaftskunden, Kommunen/
o6ffentl. Einrichtungen)

,Novellierung des Kraft-Warme-Kopp-
lungsgesetzes”, ,Aufstockung der
Forderung erneuerbarer Energien im
Warmemarkt beschlossen®, ,Hohe Nach-
frage nach Energiespar-Hausern” und
,Energiepass wird fur alle Immobilien ab
2008 zur Pflicht” sind nur einige Schlag-
zeilen zum aktuellen Geschehen rund
um den deutschen Warmemarkt.
Dennoch wird dem Warmemarkt
—mit einem Anteil von mehr als 30%
immerhin der grofite Endenergiever-
braucher in Deutschland - als Bestand-
teil des Energiemarktes in der Betrach-
tung erst seit kurzem eine angemes-
sene Bedeutung im Hinblick auf die
Erreichung ambitionierter Klima- und
Umweltschutzziele beigemessen.
Zudem sind insbesondere Aussagen
zur Entwicklung im Hinblick auf die
aktuelle und zukunftige Rolle von Tech-
nologien und Brennstoffen/ Medien (z.B.
Einsatz erneuerbarer Energien) sowie
nicht zuletzt zu den Anforderungen auf
Nachfragerseite Grundvoraussetzung fiir
eine strategische Positionierung der un-
terschiedlichen Player im Warmemarkt.

—> Handlungsoptionen beim Vertrieb
von Warme

—> Analyse der Marktpotenziale und

-entwicklungen im Warmemarkt bis
2015

—> Wettbewerbsanalyse und Strategie-
optionen

Auf der Basis von ausfuhrlichem
Desk Research und einer umfangreichen
Befragung der Anwender- und Anbieter-
seite beantwortet die Stammstudie
L Warmemarkt Deutschland 2015“ unter
anderem folgende Fragen:
® Welche Rahmenbedingungen und

Einflussfaktoren bestimmen den

deutschen Warmemarkt?
® Welche Technologien, welche Brenn-

stoffe/Medien bestimmen den

Warmemarkt von morgen?
® Welche Optionen zur Verbesserung

der Wettbewerbsposition ergeben

sich bei Produkten, Dienstleistungen
und Vertrieb?
® Welche Rolle spielt das Contracting

im Warmemarkt und bei der Er-

reichung von Energieeffizienzzielen?
e Welche Strategien lassen sich reali-

sieren?
e Wie kann der Warmevertrieb weiter
entwickelt und verbessert werden?
e Wer sind die wesentlichen Wettbe-
werber und wie positionieren sich
diese?
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Ziel und Nutzen der Studie

Die Studie gibt Antworten auf wichtige Fragen,
die im Zusammenhang mit der Entwicklung des
Warmemarktes in Deutschland bis 2015 in Bezug
auf Einflussfaktoren, Nachfrage und Vertrieb zu
stellen sind.

Ausgehend von den aktuellen Rahmenbedin-
gungen und Einflussfaktoren werden die Anforde-
rungen der Zielkundengruppen in den Segmenten

® Privatkunden
® Geschaftskunden
® Kommunen, 6ffentliche Einrichtungen

sowie Mafinahmen zur Vertriebsoptimierung und
die Entwicklung von Markt und Nachfrage bis 2015
im Detail analysiert und dargestellt.

Damit wird es moglich, gezielt eine eigene fun-
dierte Produkt- und Vertriebsstrategie abzuleiten,
die wichtigen Anforderungen und Erfolgsfaktoren
zu benennen und umzusetzen, um sich damit be-
reits heute erfolgreich fiir die Zukunft im Warme-
markt aufzustellen.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field- und Desk-
Research-Methoden ein. Neben umfangreichen
Intra- und Internet-Datenbank-Analysen (inkl.
Zeitschriften, Publikationen, Konferenzen, Ge-
schéaftsberichte usw.) fliefen fiir die Stammstudie
rund 130 strukturierte Interviews mit folgenden
Zielgruppen ein:

Privatkunden

Geschéftskunden (Industrie, Gewerbe, weitere)
Kommunen, 6ffentliche Einrichtungen
Technologieanbieter

Contractoren

EVU/Stadtwerke

Die dargestellten Analysen und Ergebnisse wurden
mit Hilfe der o.g. Interviews und Expertengespra-
che erarbeitet. Die Auswertung der Anforderungen
und Erwartungen fihrte zu abgesicherten Aussa-
gen Uber Markt, Trends, Wettbewerb und Hand-
lungsoptionen im Warmemarkt. Dartiber hinaus
flossen die Ergebnisse weiterer trend:research-Stu-
dien (z.B. zu den Themen Gasmarkt, Contracting,
Kundenbindung) in die Studie ein.

An wen sich die Studie richtet

Die Stammstudie hilft Stadtwerken, Warme-
versorgungs- und Querverbundunternehmen
sowie Contracting-Anbietern und Technologie-
anbietern, zukinftige Potenziale im Warmemarkt
einzuschatzen und das eigene Angebot bzw. die
eigenen Mafinahmen vor diesem Hintergrund
im Rahmen einer Produkt-, Dienstleistungs- und
Vertriebsoptimierung abzuleiten. Der Nutzen
ergibt sich insbesondere flr Vorstande/ Geschafts-
flhrung, Leiter Strategie-, Unternehmens- und
Konzernplanung sowie Abteilungsleiter Contrac-
ting, Marketing und Vertrieb.

Erzeugung Potenzialstudie
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O Energiedienstleistungen 2015, 01/07, 992,
EUR 4.900,00

O Quo vadis Energiepreise, 11/06, 903 S., EUR 3.900,00

O Einspar-Contracting in Deutschland, 04/06, 717 S.,
EUR 3.900,00

O Gasvertrieb 2007, 12/05, 644. S, EUR 3.900,00

O Contracting bei Privatkunden, 09/05, 570 S,
EUR 3.400,00

O Gashandel 2007 - Perspektiven in Gasbeschaffung,
-speicherung und -transport, 10/05, 718 S., EUR 3.900,00

O Kundenbindung, Kundenneugewinnung, Kunden-
riickgewinnung - Wettbewerb um den Energiekunden
2005 - (3. Auflage), 07/05, 535 S., EUR 3.600,00

O Contracting bei Kommunen und éffentlichen
Einrichtungen, o5/05, 578 S., EUR 3.400,00

O Contracting in der Industrie, 02/05, 620 S., EUR 4.600,00

Weitere Informationen kénnen Sie mit diesem Formular anfordern
oder im Internet unter www .trendresearch.de abrufen.
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