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Industrie: Was misste angeboten werden, damit Sie (Kalte)-

Contracting-Angebote nutzen?

Kostenglinstigere Versorgung
Nichts, kommt nicht in Frage
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Aufgabenentlastung

—> Anforderungen an Kilte-Contracting-
Dienstleister

—> Rahmenbedingungen und Einfluss-
faktoren im Markt

—> Fallstudien und Anwendungs-
beispiele

Der Markt fur Contracting verspricht nach
wie vor steigende Umsatze und Ertrage.
Wéhrend jedoch die Nachfrage nach Con-
tracting fur Medien wie beispielsweise
Warme oder Strom derzeit bereits relativ
hoch ist, handelt es sich beim Markt fur
Kalte-Contracting bislang eher noch um
einen Nischenmarkt.

Jedoch wird der Markt fur Kalte-Con-
tracting in den néachsten Jahren anwachsen.
Vor allem in der Industrie, aber auch im
Krankenhaussektor wird - bedingt durch die
Notwendigkeit zu Kosteneinsparungen —
mit dem gesamten Contracting-Markt auch
die Nachfrage nach Kalte-Contracting-
Leistungen ansteigen.

Um diese Potenziale nutzen zu konnen,
ist jedoch eine genaue Kenntnis der Markt-
entwicklung in den einzelnen Anwender-
gruppen erforderlich. Auch ein Wissen um
die Anforderungen und Befurchtungen, die

—> Marktvolumen bis 2015 in den einzel-
nen Kundengruppen

Kiinftige Kundengruppen
Wettbewerbsprofile und Analyse
Trends, Chancen, Risiken, Strategien

NN 2

Praxistipps

potenzielle Kunden an die Nutzung von

Kalte-Contracting stellen bzw. die sie davon

abhalten es zu nutzen ist, unumganglich zur

eigenen Positionierung in diesem Markt-

segment.
Im Rahmen der Studie werden unter

anderem folgende Fragen beantwortet:

® Wie entwickelt sich das Marktvolumen
im Markt fur Kalte-Contracting?

® Welche Anforderungen stellen die Con-
tracting-Nehmer an die Leistungen des
Contractors?

® Welche Anbieter agieren bereits erfolg-
reich am Markt und was sind ihre
Starken bzw. Schwachen?

® In welchen Anwenderbranchen lassen
sich zukunftig die hochsten Umsétze rea-
lisieren?

® Welche Chancen und Risiken existieren
am Markt?

® Wie strukturiert sich der Markt und wie
muss der Vertrieb aufgestellt sein?

e Einspar-Contracting, April 2006, 752 Seiten

Weitere Contracting-Studien von trend:research:
e Biomasse- Contracting, Juni 2006, 697 Seiten

e Druckluft-Contracting, Dezember 2005, 682 Seiten
e Contracting bei Kommunen und 6ffentlichen Einrichtungen, Mai 2005, 578 Seiten
e Contracting in der Industrie, Februar 2005, 620 Seiten

e Contracting in NRW, November 2004, 615 Seiten

Sonstige 1
| e Contracting im Krankenhaus, Juni 2004, 504 Seiten
Keine Angabe [___] .. - . . )
| | e Contracting in der Wohnungs- und Immobilienwirtschaft, Marz 2004, 530 Seiten
0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Ziel und Nutzen der Studie

Die Studie kntipft unter anderem an die Ergebnisse
der vorhandenen Studien im Bereich Contracting an
und vertieft die Untersuchungen im Segment Kalte.

Auf Basis einer Analyse der Experteninter-
views liefert sie neben differenzierten Aussagen zu
Kundenanforderungen in den einzelnen Zielkun-
dengruppen auch einen Uberblick tiber die Ent-
wicklung des Marktvolumens bis 2015. Auf dieser
Grundlage werden strategische und operative
Entscheidungen unterstiitzt und Empfehlungen
zum Aufbau und/oder Ausbau der eigenen Markt-
position gegeben.

Methodik

trend:research setzt verschiedene Field- und
Desk-Research-Methoden ein. Neben umfangrei-
chen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen
(inkl. Zeitschriften, Publikationen, Konferenzen,
Geschéftsberichte usw.) flieSen fiir die Potenzial-
studie 96 strukturierte Interviews mit folgenden
Zielgruppen ein:

Industrieunternehmen
Krankenhauser
Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

Contractoren

An wen sich die Studie richtet

Die Potenzialstudie hilft Contractoren, Energie-
versorgern und Dienstleistern sowie Unternehmen
aus der Kaltebranche, zuktiinftige Contracting-
Potenziale im Bereich der Kalteversorgung einzu-
schatzen und das eigenen Angebot vor diesem
Hintergrund auszurichten.

Der Nutzen ergibt sich fur Vorstande,
Geschaftsfuhrung, Vertrieb, Strategie-, Unterneh-
mens- und Konzernplanung, Leiter Contracting,
Leiter kundennahe Anlagen u.a.

Contracting Potenzialstudie
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