
trend:research
Institut für Trend- und Marktforschung

value through information.
ö Parkstraße 123
ö 28209 Bremen

ö Tel.: 0421 . 43 73 0-0
ö Fax: 0421 . 43 73 0-11

ö www.trendresearch.de
ö info@trendresearch.deBremen – Bremerhaven – Köln – Stuttgart

Potenzialstudie

Der Markt für Energie-
managementsysteme bis 2020

Novellierte gesetzliche Rahmenbedin-
gungen (z.B. StromStG, EnergieStG, EEG)
Status quo in der Nutzung von Energie-
managementsystemen
Handlungsfelder für Energiedienst-
leister
Produkte und Dienstleistungen in Ener-
giemanagementsystemen

Y

Y

Y

Y

Integration von Energiemanagement-
systemen
Strategieoptionen für Energiedienst-
leister und -versorger
Trends, Chancen, Risiken
Wettbewerbsbetrachtung: Übersicht 
der Anbieter von Energiemanagement-
systemen

Y

Y

Y

Y

Mit dem Inkrafttreten der novellier-
ten Fassung des Stromsteuergesetzes vom 
05. Dezember 2012 sind energieintensive 
Unternehmen ab dem Jahr 2013 verpfl ichtet 
Energiemanagementsysteme einzuführen, um 
weiterhin vom Spitzenausgleich profi tieren 
zu können. Für die energieintensive Industrie 
ist die Einsparung von Energiekosten und die 
damit einhergehenden Steuerermäßigungen 
eine grundlegende Voraussetzung für die 
Gewährleistung der Wettbewerbsfähigkeit. 
Aus diesem Grund sieht auch ein Großteil der 
befragten Unternehmen es als notwendig an, 
Energiemanagementsysteme umzusetzen, 
um die eigenen Kosten zu reduzieren (vgl. 
Abbildung 1). 

Um den neuen gesetzlichen Anforde-
rungen gerecht zu werden und ein Energiema-
nagementsystem erfolgreich implementieren 
und umsetzen zu können, ist in der Regel die 
Unterstützung durch externe Experten not-
wendig. Bei der Befragung energieintensiver 
Unternehmen hat sich gezeigt, dass rund drei 
Viertel der Unternehmen die Unterstützung 
von externen Dienstleistern bei der Einfüh-
rung des Energiemanagementsystems in An-
spruch genommen haben (vgl. Abbildung 2).

Aufgrund der neuen Rahmenbedingungen 
und der steigenden Energiepreise, die zusam-
men als hauptsächliche Markttreiber von 
den Befragten genannt wurden, ergeben sich 
große Potenziale für Stadtwerke, Energiever-
sorger, Contractoren und Energieberater durch 
das Angebot dieser Leistungen. Energiedienst-
leister bieten in diesem Zusammenhang neue 
Produkte und Dienstleistungen an, die auf 
eine Verbesserung des Energieeinsatzes, des 
Energieverbrauchs und der Energieeffi zienz in 
einem Unternehmen abzielen. Diese Angebote 

unterstützen die Unternehmen dabei die poli-
tischen Forderungen zu erfüllen, Energiefl üsse 
im Unternehmen transparent zu machen und 
Einsparpotenziale aufzuzeigen und zu nutzen. 

Die Studie „Der Markt für Energiemanage-
mentsysteme bis 2020“ gibt einen detaillierten 
Überblick über den Status quo von Energiema-
nagementsystemen. Zudem zeigt die Studie 
die Potenziale, Handlungsfelder, Produkte und 
Dienstleistungen im Bereich der Energiema-
nagementsysteme auf. Besonderer Fokus liegt 
auf der Prognose der Marktentwicklung bis 
2020, welche die Potenziale in diesem Markt-
segment in den kommenden Jahren aufzeigt.

Folgende Fragestellungen werden im 
Rahmen der Studie beantwortet:

Welche gesetzlichen und energiewirt-
schaftlichen Rahmenbedingungen bestim-
men den Markt für Energiemanagement-
systeme?
Wie wird sich das Marktvolumen im 
Bereich der Energiemanagementsysteme 
bis 2020 entwickeln?
Wie können sich die Marktteilnehmer 
bestmöglich am Markt positionieren?
Welche Anforderungen und Bedarfe beste-
hen bei den Unternehmen?
Welche Handlungsfelder ergeben sich für 
Energiedienstleister und Energieversor-
ger?
Welche Produkte und Dienstleistungen 
können im Bereich der Energiemanage-
mentsysteme angeboten werden?
Wie entwickelt sich der Wettbewerb im 
Anbietermarkt und welche Trends, Chan-
cen und Risiken ergeben sich dadurch für 
die Anbieter?
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Produkte, Dienstleistungen und Handlungsfelder 
für Energiedienstleister und -versorger
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Die aktuell erstellte Studie 

umfasst 815 Seiten und ist 

ab sofort verfügbar.

Abbildung 1: Ziele beim Kauf von Dienstleistungen und Produkten aus Nachfragersicht; 

Befragtenkreis energieintensive Industrie

Welche Ziele verfolgen Sie beim Kauf von Dienstleistungen/
Produkten im Bereich der Energiemanagementsysteme?
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Abbildung 2: Unterstützung durch externe Dienstleister bei der Einführung und Umset-

zung von Energiemanagementsystemen, Befragtenkreis energieintensive Unternehmen

Haben Sie sich bei der Einführung/Planung und Umsetzung des 
Energiemanagementsystems von externen Anbietern/Dienstleistern 

beraten lassen? Wenn ja, von was für einem Unternehmen?
(n=37; Energieintensive Industrien)
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Potenzialstudie

Ausgehend von den aktuellen politischen und 
gesetzlichen Rahmenbedingungen und vom Status 
quo analysiert die Studie die zukünftige Entwick-
lung des Marktes für Energiemanagementsysteme. 
Die Studie untersucht die Potenziale, mögliche 
Hindernisse und Erfolgsfaktoren des Marktes für 
Energiemanagementsysteme und hilft Energie-
versorgern, Contractoren und Energieberatern 
Produkte und Dienstleistungen zu entwickeln und 
auf die zukünftigen Anforderungen des Marktes 
auszurichten.

Dies erfolgt neben einer konkreten Darstellung 
der Marktentwicklung in drei Szenarien auch über 
eine qualitative Darstellung (bspw. Anforderungen 
der Kunden, Ziele der Kunden, usw.) sowie der 
Berücksichtigung bereits bestehender Datengrund-
lagen. Basierend auf diesen Einschätzungen wird 
quantitativ und qualitativ aufgezeigt, wie diese 
Potenziale genutzt sowie Hindernisse umgangen 
werden können, damit die eigene Marktpositionie-
rung verbessert werden kann.

Die Erkenntnisse über den Markt unterstützen 
die strategischen Überlegungen hinsichtlich der 
eigenen Unternehmensausrichtung als Energiever-
sorger, Contractor oder Berater.

Ziel und Nutzen der Studie

trend:research setzt verschiedene Field- und 
Desk-Research-Methoden ein. Neben umfang-
reichen Intra- und Internet-Datenbank-Analysen 
(inkl. Zeitschriften, Publikationen, Konferenzen, 
Geschäftsberichte usw.) fl ossen die Ergebnisse 
aus 100 strukturierten Interviews, die im Rahmen 
dieser Potenzialstudie geführt wurden mit ein. Die 
folgenden Zielgruppen wurden befragt:

Energieversorger
Energiedienstleister/Contractoren
Industrieunternehmen
IT-Hersteller und -Dienstleister
Weitere Experten

Die dargestellten Analysen und Ergebnisse 
wurden mit Hilfe der o. g. Interviews und Exper-
tengespräche erarbeitet. Die Auswertungen der 
Anforderungen und Erwartungen führten zu 
abgesicherten Aussagen über Markt, Wettbewerb, 
Trends sowie Strategien.

•
•
•
•
•

Methodik

Die Potenzialstudie hilft Energieversorgern, 
Energieberatern und Energiedienstleistern zukünf-
tige Potenziale von Energiemanagementsystemen 
einzuschätzen und die eigene Strategie/Markt-
positionierung vor diesem Hintergrund auszu-
richten. Der Nutzen ergibt sich z. B. für Vorstände, 
Geschäftsführer, Marketing, Vertrieb, Strategie-, 
Unternehmens- und Konzernplanung sowie Kon-
zernentwicklung, Leiter Energiedienstleistungen, 
Contracting, kundennahe Anlagen, Geschäftsfeld-
verantwortliche u. ä.

An wen sich die Studie richtet
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