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Der Markt fiir Contracting
in Deutschland bis 2020

Marktvolumen, Erfolgsfaktoren, Wetthewerb

(3. tiberarbeitete und erweiterte Auflage)

Welche Anforderungen stellen Sie an die eingesetzte Technologie?
(n=75 Contracting-Nehmer; Mehrfachnennungen maglich)

Energieeffizienz 43%

Zuverldssigkeit
Langlebigkeit/betriebsarm

Geringe Investitionskosten

Umweltschutz/

Einsatz Erneuerbarer Energien
Kompatibilitat (auf Unternehmens-
bedurfnisse ausgerichtet)

Keine Angaben

Weif3 nicht 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Abbildung 1: Anforderungen an die eingesetzten Technologien \ \

Worin sehen Sie konkret die Vorteile von Contracting fiir Ihr
Unternehmen/ lhre Einrichtung?
(n=72 Contracting-Nehmer; Mehrfachnennungen méglich)

Finanzierungshilfe 50%
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Know-how des Contractors/
Effizienter Betrieb

Keine Vorteile

Freiwerden interner Ressourcen
flir weitere Projekte
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Abbildung 2:Vorteile von Contracting aus Sicht der Contracting-Nehmer
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und -potenziale in Deutschland
bis 2020

— Wettbewerbsanalyse und
-entwicklung

Im Zuge des Ausbaus der dezentralen
Erzeugungsstrukturen steigt die Anzahl der
potenziellen Contracting-Projekte. Zusatz-
lichen Auftrieb bekommt der Contracting-
Markt durch die steigende Bedeutung der
Energieeffizienz, welche bei vielen Zielkun-
dengruppen an Bedeutung gewinnt (vgl.
Abb. 1). Fiir Contracting-Anbieter (speziell
fiir Tochterunternehmen von Stadtwerken
und Energieversorgern) stellt das Segment
Contracting als Kundenbindungsinstrument
und zur Erschlieffung neuer Geschaftsfelder
ein weiterhin interessantes Geschaftsfeld
dar.

Die Ergebnisse der Studie zeigen, dass
insbesondere regionale Contracting-Anbie-
ter gute Chancen auf dem Markt haben und
dass die Projekt-Akquise am besten durch
bereits bestehende Kundenkontakte zu
realisieren ist.

Bisher traf Contracting - trotz stei-
gender Bekanntheit — nur bei wenigen auf
Nachfrage. Offenheit gegentiber dem Kon-
zept besteht jedoch. Vor allem Finanzhilfe
und die Entlastung des eigenen Personals
werden als Vorteile gesehen (vgl. Abb. 2).
Dementsprechend bietet der Markt weiter-
hin steigendes Potenzial.

Neue Vertriebskonzepte —in Anpassung
an aktuelle Rahmenbedingungen — treiben
den Wettbewerb zusatzlich voran, bspw.
durch Kombinationsangebote mit Energie-
managementsystemen.

Die Uberarbeitete und erweiterte Neu-
auflage der 2009 erschienenen Zweitaufla-
ge beschaftigt sich u.a. damit, wie Vertrieb
und Marketing aufgestellt sein mussen,

— Unternehmensprofile der fithren-
den Marktteilnehmer

— Handlungsfelder Vertrieb,
Marketing

—> Strategieoptionen

um moglichst erfolgreich auf dem Markt zu
agieren. Dartiber hinaus analysiert sie den
Status und die Entwicklung des Contracting-
Marktes auf der Basis der aktuellen Rahmen-
bedingungen und gibt einen Ausblick auf
die Markt- und Wettbewerbsentwicklung
bis 2020.

In der Studie stehen, neben den Anfor-
derungen der unterschiedlichen Zielkunden-
gruppen, die folgenden Fragestellungen im
Fokus:

e Inwelchen Bereichen ergeben sich
durch die Energiewende Wachstum-
schancen fur Contracting?

¢  Welche Hemmnisse behindern die
MarkterschliefSung?

e Welche Zielkundengruppen versprechen
die hochsten Absatz- und Ertragspoten-
ziale?

o Welche Wettbewerbstrukturen (Ge-
samtmarkt, Teilmarkte) gibt es? Wie
wird sich der Wettbewerb entwickeln?

e Welche Wachstumsraten sind im Con-
tracting-Markt zu erwarten?

Differenzierte Analyse folgender Ziel-
kundengruppen:

e Gewerbe-/Handel- und Dienstleistungs-
unternehmen

e Industrieunternehmen
e Kommunen/offentliche Einrichtungen
e Wohnungs- und Immobilienwirtschaft

value through information.
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